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Corelarea disciplinelor cu competentele profesionale si transversale

Nr. Denumirea disciplinei Competente profesionale ESCO Competente transversale
crt.
pastreaza inregistrari financiare respecta angajamente
1. Contabilitate aplica competente de calcul numeric identifica probleme
efectueaza calcule
detine competente informatice aplicdi masuri de securitate
utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut digitala
2. Informatica identifica probleme
opereaza echipamente
hardware digitale
identifica nevoile clientilor da dovada de initiativa
3 Marketing analizeaza factorii externi ai societatilor asigurd orientarea catre client
' analizeaza factorii interni ai societatilor
analizeazd date
Microeconomie analizeaza tendinte economice identifica probleme
4. Macroeconomie analizeaza factorii externi ai societatilor da dovada de initiativa
analizeaza factorii interni ai societatilor
Statistica elaboreaza statistici financiare opereaza echipamente
5. Econometrie analizeaza date hardware digitale
aplicd competente de calcul numeric identifica probleme
6 Finante intelege terminologia financiar-bancara respectd angajamente
' analizeaza tendinte economice identifica probleme
7. Management analizeaza factorii interni ai societatilor identifica probleme




analizeaza factorii externi ai societatilor
analizeaza obiectivele de afaceri

respectd angajamente

Matematica aplicata in

aplica competente de calcul numeric

efectueaza calcule

8. . g s
economie calculeaza probabilitati
. L . analizeaza tendinte economice respecta angajamente
Relatii economice internationale . o M C . e
9. analizeaza factorii externi ai societatilor identifica probleme
analizeaza factorii interni ai societatilor
analizeaza tendinte economice adoptd modalitati de reducere
10 Dezvoltare durabila analizeaza factorii externi ai societatilor a impactului negativ  al
' analizeaza factorii interni ai societatilor consumului;
respectd angajamente
1 Drept asigura respectarea reglementarilor privind achizitionarea si contractarea isi  exercitda drepturile si
' Dreptul afacerilor responsabilitatile
creeaza retele
. < aplica cunostinte in domeniul
12. Limba engleza P T .
stiintelor sociale si umaniste
se exprima Intr-un mod creativ
C L analizeaza tendinte economice aplica cunostinte in domeniul
Istoria gandirii economice si ’ .. e .
13. . stiintelor sociale si umaniste
cooperatiste <
creeaza retele
efectueaza cercetare de piata asigura orientarea catre client
pregateste rapoarte in urma studiilor de piata identifica probleme
14 Cercetari de marketing identifica piete potentiale pentru societati
' realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeaza comportamentul consumatorilor
analizeaza date
efectueaza cercetare de piata asigura orientarea catre client
pregateste rapoarte in urma studiilor de piata identifica probleme
Comportamentul . N . .
. identifica piete potentiale pentru societati
15. consumatorilor . . . . .
realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeazd comportamentul consumatorilor
analizeaza date
efectueaza cercetare de piata asigura orientarea catre client
. . regateste rapoarte in urma studiilor de piata identifica probleme
Analiza datelor de marketing pregates’e rap . ae pia; p
16. identifica piete potentiale pentru societati

realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeaza comportamentul consumatorilor




analizeaza date

Tehnici avansate pentru

efectueaza cercetare de piata
pregdateste rapoarte in urma studiilor de piata
identifica piete potentiale pentru societati

asigura orientarea catre client
identifica probleme

17. cercetari de marketing . . . . .
(DF) reah;ea;a anezhza nevoilor consumatorilor .
monitorizeaza comportamentul consumatorilor
analizeaza date
efectueaza cercetare de piata asigura orientarea catre client
pregateste rapoarte in urma studiilor de piata identifica probleme
18 Proiecte de marketing (DA) idegtiﬁcé pie‘ge.poten‘gia.le pentru societ{?l‘gi
' realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeaza comportamentul consumatorilor
analizeaza date
utilizeaza tehnici de comunicare creeaza continut digital
comunica cu clientii da dovada de initiativa
utilizeaza diferite canale de comunicare asigura orientarea catre client
19. Comunicare de marketing (DF) aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza orientari specifice brandului
implementeaza strategii de vanzari
elaboreaza planul de comunicare online al marcii
utilizeaza tehnici de comunicare creeaza continut digital
comunica cu clientii da dovada de initiativa
utilizeaza diferite canale de comunicare asigura orientarea catre client
20. Marketing direct aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociald se exprima Intr-un mod creativ
elaboreaza orientari specifice brandului
implementeaza strategii de vanzari
elaboreaza planul de comunicare online al marcii
utilizeaza tehnici de comunicare creeaza continut digital
comunica cu clientii da dovada de initiativa
utilizeaza diferite canale de comunicare asigura orientarea catre client
21. Relatii publice (DA) aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala se exprima Intr-un mod creativ
elaboreaza orientari specifice brandului
implementeaza strategii de vanzari
elaboreaza planul de comunicare online al marcii
utilizeaza tehnici de comunicare creeaza continut digital
22. Tehnici promotionale comunica cu clientii da dovada de initiativa

utilizeaza diferite canale de comunicare

asigura orientarea citre client
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aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza orientari specifice brandului

implementeaza strategii de vanzari

elaboreaza planul de comunicare online al marcii

dezvoltd instrumente promotionale

se exprima Intr-un mod creativ

analizeaza tendinte economice
desfasoara activitati de cercetare strategica

identifica probleme
asigura orientarea catre client

23. Marketing international analizeaza obiectivele de afaceri
implementeaza strategii de vanzari
efectueaza cercetare de piata
analizeaza tendinte economice identifica probleme
desfasoara activitati de cercetare strategica asigura orientarea catre client
24, Marketingul serviciilor analizeaza obiectivele de afaceri
implementeaza strategii de vanzari
efectueaza cercetare de piatd
analizeaza tendinte economice identifica probleme
desfasoara activitati de cercetare strategica asigura orientarea catre client
25. Marketing in turism (DA) analizeaza obiectivele de afaceri
implementeaza strategii de vanzari
efectueaza cercetare de piata
realizeaza analiza vanzarilor asigura orientarea catre client
26 Tehnici de vanzare selectegzé cana.lele.(_ie distributie optime identifica prot_)leme
’ comunica cu clientii respecta angajamente
utilizeaza diferite canale de comunicare identifica probleme
realizeaza analiza vanzarilor asigura orientarea catre client
. P selecteaza canalele de distributie optime identifica probleme
217. Logistica marfurilor . " ’ N X
comunica cu clientii respecta angajamente
utilizeaza diferite canale de comunicare identifica probleme
realizeaza analiza vanzarilor asigura orientarea catre client
73 Tehnologii comerciale (DA) selectegzvé canallele'fie distributie optime identiﬁfzé prol:')leme
comunica cu clientii respecta angajamente
utilizeaza diferite canale de comunicare identifica probleme
detine competente informatice creeaza continut digital
Sisteme informatice de utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut identifica probleme
29. marketing (DA) aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare socialad

elaboreaza campanii de marketing
elaboreaza planul de comunicare online al marcii
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analizeaza date

30.

Cybermarketing

detine competente informatice

utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut

aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza campanii de marketing

elaboreaza planul de comunicare online al marcii

analizeaza date

creeaza continut digital
identifica probleme

31.

Baze de date pentru marketing

detine competente informatice

utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut

aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza campanii de marketing

elaboreaza planul de comunicare online al marcii

analizeaza date

creeaza continut digital
identifica probleme

32.

Programe aplicative de
marketing (DA)

detine competente informatice

utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut

aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociald
elaboreaza campanii de marketing

elaboreaza planul de comunicare online al marcii

analizeaza date

creeaza continut digital
identifica probleme

33.

Business to business marketing

analizeaza tendinte economice

desfasoara activitati de cercetare strategica
analizeaza obiectivele de afaceri
implementeaza strategii de vanzari
efectueaza cercetare de piatd

se exprima Intr-un mod creativ
identifica probleme
asigura orientarea catre client

34.

Practica

efectueaza cercetare de piata

pregateste rapoarte in urma studiilor de piata
identifica piete potentiale pentru societati
realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeaza comportamentul consumatorilor
analizeaza date

analizeaza obiectivele de afaceri

aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza campanii de marketing

elaboreaza planul de comunicare online al marcii
dezvolta instrumente promotionale

da dovada de initiativa
opereaza echipamente
hardware digitale

identifica probleme

efectueaza calcule

calculeaza probabilitati
respectd angajamente

isi exercitda drepturile si
responsabilitatile

creeaza continut digital

se exprima Intr-un mod creativ

35.

Marketing strategic

desfasoara activitati de cercetare strategica

da dovada de initiativa



https://esco.ec.europa.eu/ro/classification/skills?uri=http://data.europa.eu/esco/skill/755a5df2-863e-44c1-b4a2-83eb33bac492
https://esco.ec.europa.eu/ro/classification/skills?uri=http://data.europa.eu/esco/skill/755a5df2-863e-44c1-b4a2-83eb33bac492
https://esco.ec.europa.eu/ro/classification/skills?uri=http://data.europa.eu/esco/skill/755a5df2-863e-44c1-b4a2-83eb33bac492
https://esco.ec.europa.eu/ro/classification/skills?uri=http://data.europa.eu/esco/skill/755a5df2-863e-44c1-b4a2-83eb33bac492

analizeaza obiectivele de afaceri

implementeaza strategii de vanzari

administreaza procesul de planificare strategica al marcii
analizeaza tendinte economice

asigura orientarea catre client
se exprima in mod creativ

analizeaza obiectivele de afaceri
analizeaza factorii externi ai societatilor

se exprima Intr-un mod creativ
da dovada de initiativa

36. Antreprenoriat analizeaza factorii interni ai societatilor identifica probleme
asigura orientarea catre client
analizeaza obiectivele de afaceri da dovada de initiativa
37. Management comercial selecteaza canalele de distributie optime identifica probleme
comunica cu clientii respectd angajamente
realizeaza analiza vanzarilor asigura orientarea catre client
38 Managementul vanzirilor (DA) selectegzii cana.lele.fle distributie optime identiﬁ?é pro‘pleme
comunica cu clientii respecta angajamente
utilizeaza diferite canale de comunicare identifica probleme
.. elaboreaza orientari specifice brandului asigura orientarea cétre client
Managementul produsului si al e . . . o 5 .
39. brandului i aphga .strategu de marketing af.erent platformelor de comunicare sociala respectd angajamente
administreaza procesul de planificare strategica al marcii
analizeaza tendinte economice identifica probleme
desfasoara activitati de cercetare strategica asigura orientarea citre client
40. Marketing agroalimentar analizeaza obiectivele de afaceri
implementeaza strategii de vanzari
efectueaza cercetare de piatd
analizeaza obiectivele de afaceri se exprima Intr-un mod creativ
41. Marketingul micilor afaceri comunica cu clientii respectd angajamente
utilizeaza diferite canale de comunicare asigura orientarea catre client
asigura respectarea reglementarilor privind achizitionarea si contractarea respectd angajamente
Protectia consumatorilor asigura orientarea catre client
42. ST
(DA) identifica probleme
da dovada de initiativa
aplica cunostinte de filozofie,
eticd si religie
43. Etica si integritate academica respecta angajamente
isi  exercitd drepturile i
responsabilitatile
44, Comunicare si negociere in comunica cu clientii se exprima intr-un mod creativ

afaceri (DF)

utilizeaza diferite canale de comunicare

respecta angajamente
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utilizeaza tehnici de comunicare

asigura orientarea catre client

45.

Marketing ecologic (DF)

analizeaza obiectivele de afaceri
comunica cu clientii
utilizeaza diferite canale de comunicare

se exprima Intr-un mod creativ
respectd angajamente
asigurd orientarea catre client

46.

Cercetari pentru elaborarea
lucrarii de licenta

efectueaza cercetare de piata

pregdteste rapoarte in urma studiilor de piata
identifica piete potentiale pentru societati
realizeaza analiza nevoilor consumatorilor
monitorizeaza comportamentul consumatorilor
analizeaza date

analizeaza obiectivele de afaceri

aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
elaboreaza campanii de marketing

elaboreaza planul de comunicare online al marcii
dezvolta instrumente promotionale

da dovada de initiativa
opereaza echipamente
hardware digitale

identifica probleme

efectueaza calcule

calculeaza probabilitati
respecta angajamente
isi exercitd drepturile si
responsabilitatile

creeaza continut digital

se exprima Intr-un mod creativ

47.

Educatie fizica si sport

da dovada de initiative
identifica probleme
respectd angajamente

—

A A A O

Legenda: DA — disciplina optionald; DF — disciplina facultativa

Competente profesionale ESCO

pdstreaza Inregistrari financiare

detine competente informatice

utilizeaza software pentru sistemele de gestionare de continut

identifica nevoile clientilor

analizeaza factorii externi ai societatilor

analizeaza factorii interni ai societatilor

analizeaza tendinte economice
elaboreaza statistici financiare

analizeaza date
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10. intelege terminologia financiar-bancara

11.aplica competente de calcul numeric

12. asigura respectarea reglementdrilor privind achizitionarea si contractarea
13. efectueaza cercetare de piata

14. pregateste rapoarte in urma studiilor de piata

15. identifica piete potentiale pentru societati

16. realizeaza analiza nevoilor consumatorilor

17. monitorizeaza comportamentul consumatorilor
18. utilizeaza tehnici de comunicare

19. comunica cu clientii

20.utilizeaza diferite canale de comunicare

21. aplica strategii de marketing aferente platformelor de comunicare sociala
22.elaboreaza orientari specifice brandului
23.implementeaza strategii de vanzari
24.elaboreaza planul de comunicare online al marcii
25.desfasoara activitati de cercetare strategica

26. analizeaza obiectivele de afaceri

27.realizeaza analiza vanzarilor

28. selecteaza canalele de distributie optime

29. elaboreaza campanii de marketing

30. dezvolta instrumente promotionale

31.administreaza procesul de planificare strategica al marcii
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Competente transversale

—_—

aplica masuri de securitate digitala

da dovada de initiativa

opereaza echipamente hardware digitale

identifica probleme

efectueaza calcule

calculeaza probabilitati

adoptd modalitati de reducere a impactului negativ al consumului;

respectd angajamente

o ®» N kWD

isi exercita drepturile si responsabilitatile

10. creeaza retele

11. aplica cunostinte in domeniul stiintelor sociale si umaniste
12. asigurd orientarea catre client

13. creeaza continut digital

14. se exprima intr-un mod creativ

15. aplica cunostinte de filozofie, etica si religie
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